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こんにちは。

インフォトップ特別講師の松岡将吾です。


今回で特別レポートのご提供は

５回目になりました。


本日は情報販売ビジネスにおいて

権利収入を生み出す直接的な武器


鬼の成約率を獲得する 
コピーライティング 
をお届けしたいと思います。


今回の鬼のレポートは、情報販売ビジネスにおける

３ステップの中の２番目【２ステップ】を

クリアするものになります。


【ステップ１】 
情報商品の作成 

【ステップ２】 
販売ページ作成 
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【ステップ３】 
販売開始 
これまでの講義とレポートを確認できていない場合は、

先にこちらからご確認ください。


前回のバカ売れ商品作成編もそうですが、

基礎がしっかり頭に入っていないと、

実践部分の内容は正しく理解できません。


【特別講義のバックナンバー】 

////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【講義レポート１】 
情報販売ビジネスで５億円稼ぐための３ステップ 

【講義レポート番外編】 
完全匿名で情報販売するための方法と仕組み 

【講義レポート２】 
情報ビジネス月収３００万円実践書 

【講義レポート３】 
バカ売れ商品作成法 

////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////
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それでは、本日の講義に入りますね。


私はレポート１の中の説明で、

商品を販売するページ、


セールスレターは大きくわけて 
２つの要素で成り立っている。 

それは【ウェブデザイン】と 
【コピーライティング】だ。 

とお伝えしました。


今回の特別講義では、

その２つの要素でも特に重要な


コピーライティング 
に絞ってお届けします。


コピーライティングとは

文章作成のことです。


厳密にいうのであれば、私があなたにお教えするのは、

商品を売るための文章作成方法になるので、

セールスコピーライティングとよばれるものです。
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今回、告知していた通り、

テンプレートをお渡しします。


正直、テンプレートのご提供は

あまり行いたくはありません。


テンプレートは取り組みやすい反面、

楽になりすぎるので、自分の思考を使わなくなる

可能性があるためです。


自分で思考するというのは、 
成功条件の１つです。 

なので、本来はコピーライティングの

本質的ノウハウをお届けするべきなのかもしれません。


ただ、ここまで講義をお届けしてきて、 
想像以上に皆さんが勉強熱心で、熱く、 
覚悟を持って取り組んでいるのが伝わってきています。 

全ての講義を印刷してまとめ、

それを教材としてノートで勉強している方もいます。


私に人生最後のチャンスをかけると言って、

商品開発をはじめてくれた人もいます。


そうなんです。


真剣に取り組んでくれている方が

たくさんいらっしゃるのです。
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であれば、私は講師として皆さんの 
熱意に応えなければなりません。 

覚悟を決めて動いてくれている人たちが、

絶対に求める結果を手にいれられるように、

私のとっておきを公開します。


文字通り、文章で売る。 
売って、売って、儲けまくる。 

それを実現してもらうための、 
私のオリジナルテンプレートの一部を 
あなたに継承します。 

断言できます。


即、実践で使えるものです。 

あなたの行動力、覚悟、熱意に、

お応えできるものだと思います。


私は、このテンプレを使って、

年間５億以上の実績を出していると言っても

過言ではありません。


テンプレートの 
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具体的な説明に入る前に 
お願いがあります。 

どうか、この講義でお伝えする内容や

テンプレートを、


悪用しないでください 

大げさだと思うかもしれませんが、

以前の講義でもお伝えしたように、

コピーを極めると河原の小石でも 
１００万で売れます。 

これは比喩表現でもなんでもなくて、

本当に小石を１００万円で売ることも

できるのです。


コカコーラを５０００円で売る。。 
エスキモーに氷を売る。。 
中身スカスカの詐欺商材を１億売る。。 

全て可能になります。


なので、正直、今回の講義は

お届けするのがかなり怖いです。


１億円プレイヤーを輩出すると同時に、


Copyright (C) インフォトップ特別講義 松岡将吾 All Rights Reserved.



多くの顧客を泣かせ、借金漬けにする、 
詐欺師を輩出しかねないからです。 

しかし、私は、私の特別講義を受講している

あなたのことを信頼すると決めました。


信用ではなく、信頼です。 

私があなたを、情報販売ビジネスで、

本気で稼がせてみせるので、

しっかりついてきてください。


私の５億円コピーライティングの力を 
テンプレートとして一部継承します。 

５億円コピーライティング 
テンプレート 
（セールスパワー２５％版） 

https://aba1.net/biBdb 

※ワンクリックでダウンロードが完了します。

上のファイルをダウンロードすると、 
こんな画面がでてきます。 
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ダウンロードできない場合は、

私までご連絡ください。


【特別講義専用LINE@】 
【ご相談フォーム】 

これは、私が実際に使っているものです。
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上にも小さく記載しましたが、２５％版です。


１００％版は、使い方を間違ってしまうと、

使う側のあなたも、使われる側の人生も

狂わせる恐れがあります。


収入をあげるには正しい順序があるので、 
まずは、２５％版で慣れてください。 

これを使うだけでも、

月に数百万円前後であれば

十分稼げます。


とはいえ、ザッと見ても、

よくわからないと思います。


さて、
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このテンプレートは 
どう使うのか？ 

それをご説明していきますね。


このテンプレートは、あなたが販売する商品の、

＜バカ売れ文章＞をあぶり出すテンプレートです。


テンプレートを開いてもらうと、

各１つの大きな枠に３個の小さな項目が入っていて、


その大きな枠が全部で９個なっていると思います。


これは、曼荼羅（マンダラ）をベースに作成しています。


詳しい説明は割愛しますが、
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悟りと知恵の意味を評した智の曼荼羅、

金剛界曼荼羅をベースに、


コピーライティングのノウハウを

落とし込んだものです。


この辺の内容は、情報ビジネスに関係ないので、

興味がある方は、お時間がある際にでも、

ご自身でお調べください。


では、テンプレートに話を戻しますね。


まずはテンプレート

中央の枠をご確認ください。


真ん中に【商品名】と書いてありますが、

それを取り囲む８つの枠の要素は、

反応が取れるコピーライティングを書くうえで、

最低限必要な項目です。


そして、各８個の枠の中に、

それぞれ３つの項目が入っていると

思います。


これは、中央それぞれの枠の中央を

成立させるための最低限の要素。


２４個の小さな要素を書けば、 
中央の８個のコピーが成り立つ形です。 

要するに、


Copyright (C) インフォトップ特別講義 松岡将吾 All Rights Reserved.



販売する商品に合わせて 
順番通りに文章を入れていくだけで 
精度の高いコピーが完成する 

ようになっている、ということです。


これさえあれば、どのくらい楽に 
売れる文章を作れるか… 

きっとあなたにも、これから

ご理解いただけると思います。


シンプルに考えてください。


自分でゼロから頭をひねって考えるのではなく、 
質問に答えていくだけで、売れる文章が書ける。 

最高だと思いませんか？


私にはライターの友人が多いですが、

私の周りでも、ここまで実践的に

売れるコピーを作るためのツールを

誰も知りませんでした。


世の中で【テンプレート】なんて言って

売り出されているものも、
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このセールスレターを 
丸ごとパクリましょう！ 

スワイプファイルあげるから、 
真似すればいいんだよ！ 

セールスレターの順番は 
この通りに描けばいいんだよ！ 

のようなものがもらえるだけで、

テンプレートを使ったところで、

反応が取れるコピーは書けないように

なっているのがほとんどです。


これからお伝えすることは 
本当に大切なことなので、 
一生忘れないでください。 

人にそれぞれ個性があるように、

商品やサービスにも個性があります。


すぐに結果がでるもの。 

すこし時間がかかるけど、 
最終的にはいいもの。 

安いもの。高いもの。 
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世の中を少しでも良くするため、

誰かの役にたつために、

色々な個性を持って世に出ます。


全ての商品は、誰かが、

誰かのための作ったものです。


全く役にたたない商品というのは

絶対にありえません。絶対に、です。


そして、コピーライティングというのは、

商品の個性を最大限に引き出すことで、

最大の効果を発揮します。


商品は１つ１つ特性が違います。 
当然、文章も違ってくるのです。 

あなたの商品にしかできないことがあります。

あなたにしか書けない文章があります。


普段は表にでてこないそんなコピーを 
商品からあぶり出し、言語化するためのツールが、 
この５億円コピーテンプレートです。 

バカ売れ商品３原則を知っているあなたであれば、

このテンプレ通り、質問に答えれば売れる文章が

自然と出来上がります。


簡単に表すと、

このような感じです。


Copyright (C) インフォトップ特別講義 松岡将吾 All Rights Reserved.



顧客に求められる商品を 
バカ売れ３原則を使って作る 
↓ 
５億円コピーライティングテンプレで、 
あなたの商品の個性を含めた、 
バカ売れする文章をあぶり出す。 
↓ 
バカ売れする商品と、 
バカ売れする文章が完成！ 

この凄さをご理解いただけるでしょうか？


ここまで私がお伝えしたことを理解していれば、

流れ作業で《バカ売れ商品》と《バカ売れ文章》が

作成できるんです。


何度も私は、順番があると

お伝えしています。


順番通り、きっちり進めていけば、

求める結果を得られます。


急にコピーライティングの話をしてもダメだし、

アクセスの話をしてもダメなのは、

今のあなたであればご理解いただけるはず。


Copyright (C) インフォトップ特別講義 松岡将吾 All Rights Reserved.



全体の流れ、バランス。 

仕掛けられる側の人たちはこの２つを嫌いますが、

我々のような仕掛ける側の人間は、 
この２つを常に意識する必要があります。 

１つ、１つの段階をお伝えしてきていますが、

全て業界トップクラスである自負はあります。


たったひとり、インフォトップだけで、

年間５億９５００万円稼ぐレベルまでは、

私がこうやって方法と順番を教えられます。


安心してついてきてください。


それでは、講義を続けますので、

テンプレートを開いてください。


セールスレターの核となる 
テンプレ中央の大きな枠の 
項目を解説します 

中央の枠をご確認ください。

８個の枠がありますね。


これは売れる文章を構成するために、 
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必要不可欠な項目です。 



この８個の要素を強くすることによって、 
あなたの文章の切れ味は増していきます。 

普段、私たちはなんとなくわかっていることを、

あまり深く考えようとはしません。


しかし


顧客の求めるもの 
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を追求していくなら、できるだけ掘り下げて、

顧客のことを考え抜く必要があります。


とはいえ、そんなザックリしたことを言われても、

どのように考えればいいか、分からないですよね。


なので、今回お渡しした、

テンプレートを使うのです。


それでは、真ん中の枠の

説明を開始します。


【※注意※】まだ概要説明なので、ガッツリ書き始めなくて 
大丈夫です。頭にいれるイメージで、サクッとメモ書きする 
のはオススメです。 

////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【１】ターゲットコピー 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


ターゲットコピー。


これは、どんな人があなたの商品を購入するの 
か、顧客になるのかを書き出す項目です。 

見込み客のことを理解できていないと、

反応が取れるコピーはでてきません。
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「なんとなくわかる。。。」


ではなく、具体的に言語化することで、

格段に売れる文章がうまれてきます。


あなたも、本気で自分のことを考えている人と、

なんとなく自分のことを考えてくれている人、

どちらから商品を買いたいかを考えると、

自然とモチベーションはあがってくるはず。


世の中のほとんどの販売者は、

なんとなーく顧客のことを考えています。


寝ぼけている販売者たちを尻目に、

本気で顧客のことを考えて、

トップスピードで利益を獲得してください。


テンプレート内では、

表の１段目、左上の枠です。


ターゲットコピーを構成する 
３つの要素は… 

【１の１】悩み 
【１の２】どのような状態になりたいのか？ 
【１の３】抱えている不安 

となっています。


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////
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【２】キャッチコピー 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


キャッチコピー。


これはコピーの中でもっとも

重要だと言っても過言ではない部分です。


人は、自分に関係あるものにしか

お金を支払ってくれません。


自分が販売している商品は、 
どのようなものなのか？ 

キャッチコピーで

表明してください。


バカ売れ３原則を使ったあなたの商品は、

ここで相当な力を発揮してくることになります。


最終的には全体を確認してから決定するのがベストですが、

絶対に書き出さなければならない要素を３つ用意しました。


テンプレート内では、

表の１段目、中央の枠です。


キャッチコピーを構成する 
３つの要素は… 

【２の１】ベネフィット（あなたの商品で得する部分） 
【２の２】どのようにラクになるか？ 
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【２の３】どのような問題を解消することができるか？ 

となっています。


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【３】効果を裏付ける証拠 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


証拠。エビデンスとも言われます。


大多数の人たちは、他人を

なかなか信用できないもの。


いくらあなたの商品が素晴らしいものでも、 
その証拠がなければ見込み客は信用してくれません。 

証拠として活用できる３項目をお教えするので、

自分の商品で何かだせないかを考えて書き出してください。


ここをしっかり押さえることで


「話はわかった。じゃあ証拠は？」 

という感じの人たちに対して、

アプローチできます。


テンプレート内では、

表の１段目、右上の枠です。


効果を裏付ける理由を構成する 
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３つの要素は… 

【３の１】データと数字

【３の２】証拠の写真、目でみてわかるもの

【３の３】講師や経験は？


となっています。


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【４】他社比較 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


あなたの商品と、他の商品との比較。 

人はすぐに比べたがります。


もっといい商品があるんではないか？ 
もっと自分にあったものがあるんではないか？ 

と、顧客が考え出すと

購入するどころではありません。


そこで、こちら側から比較検討してあげて、

あなたの商品の優位性を伝えましょう。


この他社比較の項目は、

＜他社と比較してどうか？＞


という部分になりますので、

それをしっかり頭に入れて

書き出してください。
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テンプレート内では、

表の２段目、左の枠です。


他社比較を構成する 
３つの要素は… 

【４の１】求める結果を出すためのシステム、環境

【４の２】商品グレード

【４の３】実績


となっています。


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【５】提供内容（オファー） 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


これは、単純に顧客が得られるものです。


何がもらえるのかがわからないと、

普通の人は財布を開くことができません。


〇〇がもらえるから、〇〇円出す。 

これを引き出すために、

提供サービスを書き出してみましょう。


書き出してみて、足りない場合、

他社と比べて若干劣ると思った場合は、

提供内容を増やして商品を強化してください。
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コツはバカ売れ３原則を

思い出してください。


テンプレート内では、

表の２段目、右の枠です。


提供内容（オファー）を構成する 
３つの要素は… 

【５の１】提供されるサービスの一覧

【５の２】オプション、特典

【５の３】価格・送料・手数料・分割決済に関して


となっています。


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【６】保証内容 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


あなたの商品の保証に関しての内容です。 
これはバカ売れ商品作成法とも繋がってきます。


保証をつけることは、

３原則の中の１つでしたよね。


保証があることで、

人は安心します。


自分のことではなく、見込み客を愛する相手だと思って、 
自分にできる保証は全てつけてあげましょう。 

Copyright (C) インフォトップ特別講義 松岡将吾 All Rights Reserved.



常に、顧客が欲しいものを意識してください。

難しいものはあとで削ってかまいません。


ここでは、顧客の不安を取り除くことを第一優先とし、 
とにかく数を出すことが重要です。 

テンプレート内では、

表の３段目、左下の枠です。


保証内容を構成する 
３つの要素は… 

【６の１】提供できる保証

【６の２】こんな方でもOK

【６の３】サポート体制


となっています。


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【７】すぐに申し込むべき理由 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


じゃあ、少し検討してみます。。。 

なんて言葉を使ったことはありますか？


多くの場合において、

この言葉は逃げの言葉です。
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こういう言葉を使って、先延ばしした時、

最終的に人はほとんど行動できません。


その時だけが、全てを決定します。


悩んでいる人の背中を押すように、 
今この瞬間に申し込むべき理由を、 
書き出してください。 

テンプレート内では、

表の３段目、中央の枠です。


すぐに申し込むべき理由を構成する 
３つの要素は… 

【７の１】数量・期間の限定性

【７の２】限定割引

【７の３】先着特典


となっています。


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【８】申し込まないとどうなるか 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


これは逆のパターンです。


顧客が得られる結果は、

ここまでの項目でかなり出せます。
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最後は、申し込まないとどうなってしまうの 
か？それを書き出していく作業です。 

人間は得られる結果も好きですが、

それ以上に失うものに敏感です。


例えば、あなたもご存知の

私がお届けしている講義に関していうと、


【積極的に受講している場合】 
仕掛ける側としてのスキルが実践的に身につき、

商品販売という権利収入の柱を構築しながら、

億万長者への階段をしっかり歩んでいける。


【受講していない、または傍観者の場合】 
仕掛けられる側として、お金を払い続けることになる。

または、大多数と同じ平凡な結果しかだせない。


このように、得られる結果と対比させると、

読み手にも理解してもらいやすくなります。


行動できないとどうなってしまうのか？

顧客のことを本気で考えて、

ここでしっかり言語化してみましょう。


テンプレート内では、


表の３段目、右下の枠です。


申し込まないとどうなるのか？を構成する 
３つの要素は… 
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【８の１】申し込まないことで想定しうる、最悪の未来は？

【８の２】金銭的マイナス

【８の３】申し込んだ人との差


となっています。


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


ざっとご説明しましたが、いかがでしょうか？ 
なんとなくイメージがつくでしょうか？


ほとんどの商品はここまで考えて 
文章を作っていません。だから売れません。 

数億円売るコピーライターたちは、 
ここまで考え抜いています。 

ここが２５％の基本レベルです。 

私の場合、このシートに書ける内容がない場合は、

商品の構成を見直して、内容を追加したりします。


全てがバランスだという理由が

ご理解いただけると思います。


じれったいかもしれませんが、

基礎から順番にお届けしている理由も、

今ならご理解いただけると思います。


それでは、さらに、

あなたが売れる文章が書きやすいように、 
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中央の８項目を成り立たせる、 
全体の２４項目の詳しく説明をします。 

【※注意※】ここからはこの瞬間に少しでもいいので、説明 
を読みながら取り組んでください。商品アイディアも商品 
もない場合は、売れている商品を見ながら、書き出してい 
くことをおすすめします。 

２４項目要素の 
解説と例題 

////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【１】ターゲットコピー 
商品を手に入れて喜ぶ人はどんな人？ 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


ターゲットコピーの構成要素：


【１の１】悩み

【１の２】どのような状態になりたいのか？

【１の３】抱えている不安
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【１の１】悩み


あなたの商品を求める顧客、ターゲット
は、どのような悩みを抱えているでしょう
か？ 

悩みを見つけることは、

黄金を見つけることと同じです。


些細なことでも逃さずに、

とにかく書き出してみましょう。


（例）ダイエット教材の場合… 
・周りの目が気になる

・昔に比べてだらしない身体になってきた

・（日常生活で）身体が重たい

・昔の洋服が着れなくなった

・etc


【１の２】どのような状態になりたいのか？ 
 
あなたの商品を求める顧客、ターゲット
は、最終的にどのような状態になりたいで
しょうか？ 

商品関係なく、どのようになりたいのか？

求める理想の状態はどんなものなのか？


を書き出してください。
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（例）ダイエット教材の場合… 
・痩せて綺麗になったね！と女友達に評価されたい

・好きな人から異性として意識されたい

・綺麗に（or かっこよく）なってモテたい

・旦那（or 妻）から最近変わったねと言われたい

・昔の服が着られるようになりたい

・etc


 

【１の３】抱えている不安 

あなたの商品を求める顧客、

ターゲットは、いまどんな不安を抱えてい
ると思いますか？


これは、その悩みを抱えている人に

聞くのもいいですし、

以前講義で紹介した、ヤフー知恵袋などを

活用してリサーチしてもいいと思います。


（例）ダイエット教材の場合… 
・肥満だと結婚できないかも

・早死にのリスク

・糖尿病リスク

・周りの人にデブだと陰口言われているかも

・恋人（or 妻、夫）に浮気されるかも

・このままだともっと太るかも

・etc
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////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【２】キャッチコピー 
どう役にたつのか？ 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


キャッチコピーの構成要素：

【２の１】ベネフィット（あなたの商品で得する部分）

【２の２】どのようにラクになるか？

【２の３】どのような問題を解消することができるか？


【２の１】ベネフィット（あなたの商品で得
する部分） 
これはあなたの商品の

メインテーマになります。


あなたの商品を使うことで、 
どのような結果を得ることができるのか？ 

見込み客に対して、あなたが欲しいものは

ここにあるよ！と教えてあげてください。


どんな書き方でも結構です。まずは質より量。


できるだけ数を出しましょう。


（例題いろいろ） 
・毎月５０万円稼ぎ続けられるようになる

・記憶力とIQが３倍以上向上する
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・設置だけでSEO対策が完了する

・３回メールを送るだけで、復縁できた


【２の２】どのようにラクになるか？ 
これは、バカ売れ商品作成法でお届けした

第１の原則＜簡単でお手軽＞の部分です。


あなたの商品はどのようなことを 
楽にすることができるのか？ 

あなたの商品を使うことによって、

どんな便利なことがあって、

お手軽になるのか？


書き出してみてください。


（例）FXのトレードシステムの場合… 
・矢印サインが取引チャンスを教えてくれる

・ずっとチャートをみる必要がない

・システムが教えてくれるので勉強する必要がない

・作業時間、最短３分で収入が確定

・etc


【２の３】どのような問題を解消することが
できるか？
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問題の解決とベネフィットは

似て異なります。


自分の商品は、顧客のどのような問題を

解消できるか？


具体的な内容を考えてみてください。


例題が参考になると思います。 

（例）FXのトレードシステムの場合… 
・負け続けてきた人が勝てるようになった

・毎日の重労働（会社員）から解放されて自由になれた

・１日１回サインでお知らせしてくれるので、チャートを見るスト
レスがなくなる

・金欠状態をすぐに解決できる可能性がある

・etc


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【３】効果を裏付ける証拠 
効果を信用してもらえる証拠は？ 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


効果を裏付ける理由の構成要素は…


【３の１】データと数字

【３の２】証拠の写真、目でみてわかるもの

【３の３】講師や経験は？
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【３の１】データと数字


単に言葉で説明されるよりも、

実際の数字で説明してもらった方が、 
より一層わかりやすいもの。 

証拠には、なるべく具体的なデータや

数字を入れましょう。


（例）せどり教材の場合… 
・せどりが出来る商品を何分くらいで見つけられるのか

・出品作業にどれくらい時間がかかるのか

・一商品の平均利益はどれくらいなのか

・これまで何人に教えて何人が稼げたのか

・etc


【３の２】証拠の写真、目でみてわかるもの 
百聞は一見にしかず、というように、

言葉を書き連ねるよりも実際の画像や

写真を見せるほうが効果的です。


水戸黄門の印籠のように、

「見るだけで納得せざるを得ない」 
そんな写真を提示しましょう。


（例）せどり教材の場合… 
・実際に今まで扱った商品の写真
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・売り上げの管理画面の写真

・データや数字をグラフで示す

・仕入先と販売先での価格差を写真を並べて比較する

・etc


【３の３】講師や経験は？ 
人間はモノに感情移入するよりも、

人に感情移入することの方が圧倒的に

多いです。


つまり、それだけ


「何を経験してきた誰が」 

教えてくれるのか？


ということが大事になります。


何も素性がわからない人よりも、

安心して購入してもらえる動機になるので、

自分が一体何者なのかをしっかりと記しましょう。 

（例）せどり教材の場合… 
・今まで何をしてきた人間なのか

・何がきっかけでせどりに出会ったのか

・せどり経験はどれくらいあるのか

・どれくらい稼いできたのか

・何人くらいに指導した経験があるのか

・etc
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////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【４】他者比較： 
類似品と比較してどのように凄いか？ 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


他者比較の構成要素は…


【４の１】求める結果を出すためのシステム、環境

【４の２】商品グレード

【４の３】実績


【４の１】（他社と比較した）求める結果を
出すためのシステム、環境 
あなたの出す商品は他社の商品と比べて、 
システム面や環境面でどれくらい 
優位性がありますか？ 

どんな環境でつかえるのか？

そんなシステムがあるのか？

どんな環境が用意されているか？


一般的な認識を超えるぶっ飛んだ内容であることをしっかりと伝え
てあげましょう。


(例)サイト作成ツールの場合... 
・(競合と違って)WindowsでもMACでも使える
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・(競合と違って)非力なPCでも軽く動く

・(競合と違って)電話サポートがある

・(競合と違って)毎月の利用料が不要

・etc


【４の２】（他社と比較した）商品グレード 
 
世の中にはグレード

というものがあります。


同じ車でも、ベンツと軽自動車は 
全く違いますよね？ 

これは、どちらかが良い

ということではなく、

どちらの見込み客を相手にするかということです。


富裕層向けであれば、ベンツ。

あまり予算がない人や小回り重視の人向けであれば、軽自動車。


このような感じで、自分はどういったグレードで、

どういう要望に応えられるのか考えてみましょう。


【４の３】（他社と比較した）実績 
もっとも目に見えて比較しやすいのは、

やはり実績による比較です。
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とはいえ、実績にも見せ方は沢山あるの
で、あなたの商品が競合に勝っている部分
をうまく見つけましょう。


(例)サイト作成ツールの場合... 
・競合よりも運営歴が長い

・競合よりも利用者が多い

・競合と違って何かの賞を受賞している

・アンケートをとると競合より満足度が高い

・etc


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【５】提供内容（オファー） 
顧客はどのようなものを得られるのか？ 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


提供内容の構成要素は…


【５の１】提供されるサービスの一覧

【５の２】オプション、特典

【５の３】価格・送料・手数料・分割決済に関して


【５の１】提供されるサービ
スの一覧


きっとここまでで、あなたの商品の説明
は、とても長くなっているはずです。
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そうすれば、読み手は全体像が

把握しにくくなってしまうものです。


ですので、具体的に何を提供するのかを、

まとめて提示してあげましょう。


書いてみて、ちょっとでも

少ないと思ったら、それは足すべきです。


(例)ブログアフィリエイト教材の場合... 
・PDF何ページなのか、動画何分なのか

・何が学べる内容なのか

・どういったカリキュラムなのか

・etc


【５の２】オプション、特典 
情報商品のいいところは、書店に並ぶ書籍
と比べて、本体以外の付加価値をつけやす
いところです。


書店の本であれば、基本は本しか

もらえませんが、情報商品の場合は

サービスをつけることができます。


本編の持つ潜在能力を１２０％引き立てるような 
魅力的な特典を提示してあげましょう。 

(例)ブログアフィリエイト教材の場合... 
・１２０日間のメールサポート
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・購入者のサイトのリンクを貼ってあげる

・再配布可能な特典の提供

・購入者同士の交流会の開催

・etc


【５の３】価格・送料・手数料・分割決済に
関して 

もっとも見込み客が気にしているのが

価格の部分です。


できるだけ安くする方が売れますが、

安さで勝負すると必ず失敗します。


ですので、ここでは安いと思ってもらえる
よう

に、見せ方を工夫しましょう。


(例)ブログアフィリエイト教材の場合... 
・１０万円で売ってもおかしくないレベルだと伝える

・分割で購入した場合の金額

・３万円の自己投資で毎月１００％以上のリターンがあると伝える

・etc


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【６】保証内容 
見込み客の不安を取り除く要素は？ 
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////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


保証内容の構成要素は…


【６の１】提供できる保証

【６の２】こんな方でもOK

【６の３】サポート体制


【６の１】提供できる保証 
 
保証は強ければ強いほどいいです。


見込み客の背中を優しく押してあげられ
る、強い保証をつけてあげましょう。 

理想を言えば


「こんなこと言って大丈夫？」


と心配されるくらいの保証がベストです。


(例)ナンパ教材の場合... 
・もしこの方法でナンパ出来なければ私が女性を紹介します

・もし３回以内にナンパ成功できなければ全額返金します

・成功するまで何度でもサポートします

・「自分ではこんな事できない」と感じたら無条件で返金します

・etc


【６の２】こんな方でもOK 
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「本当に自分でもできるだろうか」

「今まで失敗してきたけど大丈夫かな」


購入したいという気持ちが芽生えると、

必ずこのような不安も沸き起こります。


そこで、自分でも大丈夫だと

自信を持ってもらうために、

複数のパターンを示して納得してもらいましょう。


フロント教材で意識するべきなのは、 
初心者でもできるかどうかです。 

(例)ナンパ教材の場合... 
・彼女いない歴＝年齢の方でも大丈夫です

・お母さん以外の女性とまともにしゃべれない人でも大丈夫です

・６０歳以上の方でも大丈夫です

・見た目も一切関係ありません

・etc




【６の３】サポート体制 
お客さんが本当に

望んでいることはなんでしょう？


失敗してお金を返してもらえれば、

それでいいと思うでしょうか？


おそらくほとんどのお客さんは、

失敗なんかしたくないはずですし、
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お金を返してもらえればそれでいいとも

思っていないはずです。


教材を買う理由。それは、その教材によって 
得られる未来、結果を手に入れるために他なりません。 

ですから、少しでも気軽に取り組んでもらい、

そして、結果を手に入れてもらうためにも、

出来ればサポート体制を整えてあげましょう。


（例）ナンパ教材の場合... 
・１８０日間のメールサポート

・１０回までの電話サポート

・１回だけ直接会って指導

・etc


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【７】すぐに申し込むべき理由は？ 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


すぐに申し込むべき理由の構成要素は…


【７の１】数量・期間の限定性

【７の２】限定割引

【７の３】先着特典


【７の１】数量・期間の限定性 
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人間の特性として、いつでも手に入るもの
より、今しか手に入らないものに価値を感
じます。


お菓子などでも、アイドルとの

限定コラボ商品を出したりしますよね。


数量や期間を限定することで、 
今すぐ購入する動機を与えることができるの 
で、ぜひ取り入れましょう。 

ポイントになるのは、「なぜ限定なのか？」

という理由をしっかりと伝えることです。


単なる限定よりもさらに効果が高くなります。


(例)株式トレード教材の場合...

・先行者利益を守るために１００人限定販売です

・秋に上がりやすい銘柄のノウハウなので１０月いっぱいで販売終
了です

・DVDでプレスしたので３００枚しか用意していません

・etc


【７の２】限定割引 

数量・期間の限定に加えてさらに、

今だけ値引きが適応されるとしたら・・・ 

少しでも欲しいという気持ちを

持っている人の背中を押すには
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十分すぎる説得材料になります。


こちらも理由をしっかりと伝えることで、

 効果が倍増するので必ず示してください。


(例)株式トレード教材の場合... 
・私はこれで稼いでますが、他の人が稼げると証明したいので正規
料金から値引きします

・限定で割引するので、浮いたお金を投資金に回してください

・何の肩書きも無い私を信じてくれるあなたには特別割引を適用し
ます

・etc




【７の３】先着特典 
何かがもらえないよりも、

もらえた方が人は動きます。


なるべく早く行動してもらうためにも、 
先着特典をつけてあげましょう。 

普通の特典とは別の特典を用意して、

できるだけ早く決断してもらうための

材料にしてください。


(例)株式トレード教材の場合... 
・現在、私が注目している銘柄を先着１０名にお伝えします

・先着２０名には懇親会に無料招待します

・先着５０名限定で資金管理ツールをプレゼント
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・先着１００名の方には私の電話番号を教えるのでいつでも電話し
てください

・etc


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


【８】申し込まないとどうなるか？ 
////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


申し込まないとどうなるか？の構成要素は…


【８の１】申し込まないことで想定しうる、最悪の未来は？

【８の２】金銭的マイナス

【８の３】申し込んだ人との差


【８の１】申し込まないことで想定しうる、
最悪の未来は？ 
やや極端ですが、最悪の未来も 
しっかりとお伝えしておくべきです。 

なぜなら、世の中には楽観的な方も

たくさんおられるからですね。


楽観的というよりも、現実から目を背けて、

今の自分を守ろうとしているような方です。


そんな方にも動いてもらうためには、

しっかりと現実を直視させるような、
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最悪の未来の提示が効果的です。


(例)ダイエット教材の場合... 
・もしあなたが痩せないなら、未婚確率が１０倍になります

・どれだけ頭が良くても、性格がよくても、明日出会う彼は見た目
で判断します

・自分のお子さんが、太った自分のせいでいじめられたら…

・糖尿病の可能性が●倍になります。

・etc


【８の２】金銭的マイナス 

お金を失うことを

苦に思わない方はいません。


ですから、購入に際して、

誰もが悩むのです。


しかし、この特性を理解すれば、今すぐ購
入する動機を強めることも出来ます。


つまり、今すぐにお金を使えば、 
将来の損失を抑えることが出来るということを伝えてあげるという
ことです。 

(例)ダイエット教材の場合... 
・太ったままの方が生涯に払うことになる医療費は普通の１０倍

・もし食事量を３割抑えられれば、月５万円の食費が１万５千円も
安くなります

・etc
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【８の３】申し込んだ人との差 
ここで申し込む人と、

申し込まない人の差を

しっかり書き出しましょう。


また、これは、悩みを

前提としたものでかまいません。


申し込まないことで、 
顧客は一生悩み続けます。 
一生苦労します。 

それを救えるのはあなたの商品だけだと、

しっかりと伝えてください。


ダイエット教材の場合であれば、


申し込んで痩せたら。。。

申し込まなくてデブのままだったら。。。


その先の将来を想起させてください。


////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////////


いかがでしょうか？


少しでも書けたでしょうか。


今日は１項目だけでもいいので、 
まずはやってみてください。 
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ゼロから文章を考えるのと比べ、

どれだけ文章が書きやすいか、

ご理解いただけるはずです。


現在ランディングページをお持ちの方は、

テンプレートの要素が何になるのか？


一度当てはめてみて、足りない要素があれば、

足していく事をおすすめします。


このテンプレに合わせて文章を書いていけば、

自分の商品にもどんどん自信が持てます。


私の商品なんて 
売れるんだろうか… 

と思っている方もいるかと思いますが、

全く心配しなくて大丈夫です。


これまでお伝えしてきたことを守れば、 
嫌でもちゃんと売れます。売れまくります。 

１億円売れるかどうかとなると、

話が少し変わってきますが、数百万円くらいなら、

ほぼ全てのジャンルで稼げるはずです。


すこし、考えてもみてください。
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顧客の欲しいものを作るマインドセットを持って、

バカ売れ商品作成法で、原則に基づいて、 
バカ売れする商品を実践的に作る。 

バカ売れする商品ができたら、

５億円コピーテンプレートにしたがって、 
商品の強みや、アピールポイントを明確にし、 
見込み客に対して伝える文章を用意する。 

まだアクセスの話をしていませんが、

この時点で勝てます。


ここまで体系立ててやっている販売者は、

情報業界には、ほぼいません。


草野球チームにイチローが入れば、 
活躍しまくるのと一緒です。 

あなたはこのテンプレートで、

少なくとも一般的なコピーライターと同等か

それ以上の実力を持てたはずです。


少なくとも、迷いながら


なんとなく書く 
というのは卒業できます。
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ちなみに、

この５億円コピーテンプレートは、

セールスレターを作る以外にも

色々な形で使えます


例えば、


◆ 売れている商品の分析 
◆ 情報商材以外のビジネス 
◆ プレゼンテーション 
◆ 営業トークの作成 
などなど、使い方は無限大です。


特に売れている商品の

分析はおすすめで、


いまランキング上位にいる商品たちの、 
テンプレ要素はなんなのか？ 

どのような順番で伝えているのか？ 

などは把握できます。


ここが、なんとなくではなく、

明確にわかってきます。


これが儲けている側の視点です。
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このテンプレートは、

人生レベルで活用できる

本当に価値あるツールだと、

自信を持っています。


しかしながら、一点注意です。


テンプレを使いこなせるようになると、

商品を作って売れるのは大前提で、


どこまで商品を売っていいのか？


どこまで顧客に伝えていいのか？


というレベルにまであがってきます。


信じられないかもしれませんが、


売れすぎて少し困る 
そんな状態が本当に発生してきます。


事実として、


サポートが追いつかないから、

成約率を落とすかなんかして、

もう少し販売ペースを落としてほしい！
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と言われたことも、１度や２度ではありません。

本当にそのくらい力があります。


逆を言うと、中身スカスカの詐欺商材でも、 
私がお届けしている特別講義を活用していけば、 
売れてしまうようになります。 

なので、


繰り返します 
絶対に悪用はしないでください 
あなたであれば大丈夫だと思って、

私は全てを語ってきています。


ここで伝えたこと、提供したことを

私は後悔したくはありません。


いい商品をいいコピーで売ってあげる。 

そのことだけを考えて、みんなから愛される、

豊かで幸福な億万長者になってください。


大いなる力には、 
大いなる責任が伴う 
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という言葉がありますが、

あなたはその大いなる力に

片足を突っ込んでいます。


気がついているか、

気がついていないかは関係ありません。


ここで自覚していないと、マズイので、 
きちんと覚えておいてください。 

ヘビー級のプロボクサーは、不良の中学生と

本気で喧嘩はしないですよね？


勢い余って殺してしまう

可能性すらあります。


あなたはそういう力を手にいれかけている。

ということはしっかり覚えていてください。


ボクシングなんかは、大いなる力を一般人に行使しないよう、

ボクシング協会が規制をかけていますが、

私が教える内容には規制もなければ、限界もありません。


今回お届けしたテンプレートの要素は、 
言うなれば、人間心理の急所です。 

もう、あなたには見込み客の急所が

見えるようになりました。


技を磨き、知識を洗練させることで、

やればやるほど青天井で収入は増加していきます。
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今回お伝えしている内容で、 
継続収入を生み出す商品資産を作り、 
権利収入の柱を作っていくだけです。 

ここまでお読みいただいているあなたであれば、

そろそろ、なぜ私がインフォトップだけで、

５億９５００万円も稼げているのか

ご理解いただけると思います。


そして、私が正真正銘の本気で、

あなたに稼いでもらおうとしているのも、

すでに伝わっていると思います。


本気で稼いでもらおうと思っていなければ、

自分が使って本当に稼げている武器を、

完全無料で提供したりしません。


講義の内容、提供の順番、提供してきたもの、

全ては、あなたを稼がせるために用意しています。


あなたに入ってくる莫大な報酬は、 
パズルのようなものです。 

今回プレゼントした全てのピースを、

ひとつひとつ大切に組み上げていくことで、

あなたには莫大な報酬が入ってきます。


そんなイメージです。
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勉強熱心なあなたであれば、

先週からの変化に

気がついているはずです。


情報販売ビジネス可能性を知り、 
勝つためのビジネスの基礎を身につけ、 
匿名販売するための仕組みを知り、 
バカ売れする商品作成の極意を学び、 
売れる文章の作成方法まで手に入れました。 

全て、私が５億稼ぐために

使っているものです。


人は、誰と出会うか誰から何を学び、

何を受け入れるかで決まります。


私が隣についていますので、

このまま圧倒的な成功領域まで


突っ走りましょう。


情報販売ビジネスには 
夢があります。 

私のような名もなき個人でも、

世界に打って出れる市場です。
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名前も顔も出す必要もなく、

たったひとりで数億円、数十億円と稼げる、 
現代のビジネスにおける最後の楽園です。 

ここで勝負しないのは、

どう考えてもおかしい。


リスクはほぼゼロです。


正直に言うと、会社にお勤めの方は、

１日、２日休んで取り組んでほしいくらいです。


もちろん、少し不安な部分もあるかもしれません。 
でも、みんな最初はそうです。 

あなたには私もいますし、

インフォ業界の巨人、

インフォトップだってついてます。


信頼して頼ってきてください。 

本日の特別講義の疑問点や、

わからなかった部分は、いつも通り、

お気軽にご相談ください。


実践編に入って、法人様からの相談も増えています。

本当にありがたいことです。


法人様、個人様問わず、

インフォトップ特別講師にふさわしい姿勢で、

真摯にご対応してまいります。
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いただいた内容は１件１件、

大切に確認しています。


あなたからのご感想、

ご相談お待ちしております。


【特別講義専用公式LINE】 
【特別講義のご感想、ご要望、ご相談フォーム】 

何がわからないかわからない！


という状態であれば、そのまま 


「何がわからないかわからない！」 

とご連絡いただいて大丈夫です。


ちなみに、情報販売ビジネスは

何からやればいいのかがわからない場合は

こちらのレポートを確認してください。


【情報販売で５億円の３ステップ】 

個人情報をネットに公開するのが怖い場合は、  
こちらのレポートを確認してください。  

【完全匿名で情報販売の利益を得る方法】 

情報販売ビジネスで 
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月間３００万円稼ぐための具体的な方法は、  
こちらのレポートにまとめました。 

【情報販売ビジネスで月収300万円稼ぐための実践書】 

バカ売れする商品を作成する方法は、

こちらのレポートにまとめました。


【バカ売れ商品作成メソッド】 

今回の特別講義は、

教育学者であるマッカーシー博士の

「４ＭＡＴ理論」という学習プロセスに基づいて、

あなたの経済的成功から逆算して構成しています。


人間にとって、もっとも自然で、 
効率のいい学習プロセスなので、 
何度も反復して読み返すことで、 
しっかりと力がついてきます。 

重要なことですので、

言葉を換えて再度お伝えします。


あなたが復習に費やした時間は、 
将来の自由に１００％正比例します。 
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全てはあなたにこれから

ガンガン稼いでもらうためです。


これまでの特別講義の理解度に比例して、

テンプレートの力を１０％活かせるか、

１０００％活かせるかが決まります。


全てはバランスであり流れです。 
明確な稼ぐまでのプロセスがあります。 

反復学習でしっかり学んでいけば、

仮に「アクセスの集め方」なんて学ばなくても、

この段階で数百万稼ぐ力がついています。


反復学習は、自分の明るい未来のため、 
自身の力で、豊かで自由な人生を 
手に入れるための最もシンプルな作業です。 

すこしだけ時間をとって、

取り組んでみてください。


重要なので、繰り返しますね。


ワクワクしながら学びましょう！（^^） 

あなたはひとりではありません。 

みんなそれぞれ事情があって、
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悩みを抱え、葛藤し、未来をよくする為に

今この瞬間も、奮闘しています。


何回も読んだり、実際に書いてみたり、

要素出しをしたり、声に出して読んでみたり。

みんな一緒に取り組んでいます。


そして、豊かで自由な未来への秒針が、 
カチカチと、いま動きはじめています。 

トコトコと歩いている方もいれば、

トップスピードで走っている方もいます。


ペースは関係ありません。


進んでいるか、止まっているか。 
重要なのはそれだけです。 

ゴールへ動き出すことが 
なによりも重要なのです。 

年代も性別も経験も違う人たちが、

同じゴールに向かって頑張っている。


これって本当にすごいことです。


インフォトップの特別講師になって、

本当によかったと思っています。
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私は心の底から、あなたを

引き上げたいと考えているので、

どんなことでもご連絡くださいね。


ご相談ご質問はメールと 
LINEで受け付けています。 

【特別講義専用公式LINE】 
【特別講義のご感想、ご要望、ご相談フォーム】 

本日も最後までレポートを読んでいただき、

ありがとうございました。 


次回の講義は、受講者の皆さまの

感想と要望を聞きながら

お届けしていきたいと思います。


どんどん、ご意見ご感想くださいませ。


また次回の講義でお会いしましょう！


インフォトップ特別講師

松岡 将吾 

追伸：


前回お届けしたレポートで、受講者の皆様の

質問をまとめたものが大変好評でした。


今回も、あなたが稼ぎやすくなるように、

共有しますのでご確認ください。
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コピーライティングQ&A 
============================================= 
Q.松岡先生はどのくらいの期間で 
　セールスレターの文章を書き終えますか？ 

A.リサーチから執筆、編集まで含めて２週間くらいです。


 すでに予備知識を持っている場合は、

１０日くらいになります。


============================================= 
Q.デザインは外注にお願いしようと思っています。 
　外注先はどこがおすすめでしょうか？ 

A.このご質問はとても多いのですが、

さすがに全ての方にご紹介することは、

非現実的だと思っています。


ですので、機会を改めてお伝えしたいと思うのですが、

ご自分で探す場合は、すでに実績のある人に

お願いするのが無難です。


必ず依頼する前に、これまでの制作実績を

見せてもらってください。


本当はデザインに関する講義もしたいんですが。。。
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悩ましいです。


============================================= 
Q.プロのライターに頼めば、 
　自分は書き方を覚えなくてもいいでしょうか？ 

A.覚えなくても大丈夫です。


ですが、売れる文章なのか、

単なる見かけ倒しの文章なのかを

判断できなければ、ビジネスが博打になります。


なので、今回提供したテンプレートで、

 売れる文章の真髄を掴んでください。


すでにかなり実績のある人であれば、

ほとんど問題はありませんが、


世の中にはコピーライティング塾を受講しただけで、

コピーライターを名乗る方もいます。


それが悪いということではありませんが、

あなたにはより大きな成果をだしてほしいので、

依頼するなら実績がある人に頼みましょう。


最低限、今回お届けしたテンプレートを使って、

きちんと大切な要素が組み込まれているか見ながら、

修正願いを出しましょう。


============================================= 
Q.いつもどういう環境で文章を書いていますか？ 
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A.私の場合は、自宅で書くことが多いですね。

調子が乗らないときはホテルを借りて作業したり、

近所のカフェなんかで書くこともあります。


環境を変えて書くことは脳にとっても新鮮なので、

思いもよらなかった文章が書けることがあります。


もし行き詰まったりしたら、一度環境を変えて

新鮮な場所で書いてみるといいと思います。


============================================= 
Q.セールスレターは何回くらい読み直ししています？ 

A.あまり数えたことはありませんが、

 最低１０回は読み直しますね。


場所や環境を変えてよみなおすと、

新たな発見があります。


変な話、お風呂に入る前と、

お風呂に入ったあとだと、

見え方が変わったります。


公園で読むのと、図書館で読むのも、

また見え方が変わります。


満員電車とカフェも違います。


回数よりも、場所を変えながら、

いろいろな心境で読んでみましょう。
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============================================= 
Q.松岡先生はどこでコピーを勉強しましたか？ 

A.秘密です。


============================================= 
Q.松岡先生は情報商材を購入したりしますか？ 

A.ノウハウが好きなので、興味を持ったらすぐに買うタイプです。


そして、自分が買った商品のレターは

必ず保存しています。


自分が動かされたわけですから、

たくさんのヒントが詰まっているわけです。


それを自分のものにしないなんて、

もったいないですよね。


私はセールスレターも含めて、

１つの商品だと思っています。


どういったところで自分が動かされたのか、

しっかりと分析して、取り入れられるところは、


積極的に取り入れています。


============================================= 
Q.松岡先生にセールスレターを 
　お願いしたいのですが、 
　その場合はいくらくらいかかるのでしょうか？ 
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A.審査ありで、着手金として最初に最低５００万円を頂きます。


そこからさらに、プロモーション全体で

利益から５０％~６５％を頂きます。


これだけの厳しい条件をつけているにも関わらず、

一年ほど先まではもうスケジュールがいっぱいです。


ただ、せっかく今回この講義で学んでいるのですから、

ぜひご自身でチャレンジしてもらいたいと思います。


どうしても嫌だ、時間的に無理なら、

実績のあるライターに外注して、

あなたが今回学んだことを参考に、

指示を出してあげてみてください。


============================================= 
Q.他の商材で手に入れたコピーライティング 
　テンプレート通りに書いたけど反応が取れません。 

A.もう捨てて忘れてください。


 それが一番成功できます。


============================================= 
Q.このテンプレートは 
　アフィリエイトでも使えますか？ 

A.もちろん使えます。
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というよりも、アフィリでも一般的な販売者よりも

いい文章がかけると思います。


アフィリエイターから出発して、

爆発的にアフィリエイトである商品を売って

その商品の販売者側に引き抜かれた人もいますので、

ぜひアフィリエイトでも使ってみてください。


============================================= 
Q.ウェブデザインができません。 
　どうやってセールスレターを作ればいいですか？ 

A.外注かテンプレですね。おすすめは外注。


１０万円、１５万円が数百万、

数千万円になると思えば安いです。


必要なものにはケチらず、

投資する思考を磨いてください。


============================================= 
Q.外注のライターさんは、どのくらいの報酬で 
　書いてくれるのでしょうか？ 

A.最低１０万円から、上手な人で

３００万円とかなり価格の幅があります。


あなたがしっかり指示だしできるなら、

安いライターでもしっかり書いてくれるので、

しっかり学びましょう。
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============================================= 
Q.セールスレターのコピーを改善すれば、 
　アクセスの獲得には繋がるでしょうか？ 

A.大きな目線でみれば、アクセスにも繋がります。


これは、アフィリエイターが紹介したがるからです。


ただアクセスはまた別の話なので、

あまり焦りすぎないように。


仕掛ける側で儲けるなら、勢いと着実性。


地に足つけて１つ１つ進めていきましょう。


============================================= 
Q.影武者システムを使えば、オプションなどで 
　コピーライティングも頼めたりしますか？ 

A.これは結構要望が多いです。


影武者システムは本来「名義貸し」が役割ですが、

そういった要望も当然出てくることは予想されていました。


利用者には私の知り合いを紹介するかどうか、

コストも高いので検討中です。


============================================= 
Q.セールスレターは長い方がいいのでしょうか？ 

A.販売方法にもよりますが、基本は長い方がいいです。
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売れている人たちは、長いですよね？


ここには理由がありますが、

まずはセオリー通りに書いて儲けてください。


守破離です。順番を守らないと時間が無駄になるだけです。


============================================= 
Q.私の商品はターゲットがすごく狭いが、 
　もっと広い層にリーチできるように 
　コピーを書くべきなのかどうか？ 

A.絞ったほうが良いです。


広く取ろうとするほど、コピーはぼんやりします。


極端な話、たった一人に対して書くほうが

明らかに反応が取れます。


「そこの人！」と言われるのと

「そこの赤いスカートを着た、黒髪メガネの女性！」と

後ろから叫んで、どっちの方が反応してくれるか？


考えるまでもなく分かって頂けますよね。


============================================= 
Q.オススメのコピーの教材はありますか？ 

A.あります。


きっとオススメしたら読んでくれると思うのですが、
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売れる文章を書くのは実践が重要なので、

まずは今回のテンプレートから使ってみてほしいです。


勉強のための勉強ではなく、

まずは儲けるための勉強ですね。


必要な時期がきたら伝えます。


============================================= 
Q.自分が書いたものが、 
　良いのかどうか分からない。 

A.ひとまず時間を空ける。


頭を冷やしてから、このレポートを見ながら

自分のレターと比較してみる。


知り合いにみせて、評価をもらうのも１つの手ですね。


============================================= 
Q.しっかりとしたコピーが書ける方に 
　お願いしたいと思うのですが 
　紹介してもらえませんか？ 

A.紹介してほしい。このご要望は大変多い要望です。


確かに、そこらにいる人にお願いするよりも、

はるかに売れる可能性が高い発想だと思います。

ただ、私も受講者全員に、人脈を紹介するのは難しいです。


それに、凄腕のライターさんというのは、
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専属で誰かに着いていることが多く、

新規の人を受けること自体が少ないものなのです。


ですが、せっかくご要望いただいているので、

何かしらの形でご提供したいとは思っています。


感想などをくれている方に、

どこかでこっそりご紹介するかもしれません。


============================================= 
Q.「コピーの力をつければ何でも売れるし 
　　一生困らない」と教わったのですが、 
　　松岡先生もそう思われますか？ 

A.半分正解で半分不正解です。


確かにコピーライティングを極めれば、

何でも売れるし儲かります。


ですが、それは刹那的なものの見方です。


私は、これまで自分のコピーで百億円くらいは

売ってきていますが


「コピーの力があればそれでいい」という人が苦手です。


長期的に顧客と向き合うためにも、

コピーが全てなんてことは思わずに、

バランス良くコピーライティングを使ってください。


ただでさえ、かなり強烈なノウハウを教えています。
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============================================= 
Q.「これはすごい」と思うレターを 
　　教えていただけませんか？ 

A.とても要望が多いですが、全員が見て参考にすると意味が無く
なってしまう可能性も高いです。


確かに、玉石混交の世界ですから、

お手本となるものはあった方がいいと思いますが、

お伝えする場合は機会を改めてお伝えしたいと思います。


正直な話、私の宝物でもあるので、

ただ傍観して方には、お見せしたくないというのもあります。


真剣な方には積極的に学んで欲しいですし、

そういった機会を用意したいとも思っています。


すぐにでも！という方は、

インフォトップの３０日期間の総合ランキン グで

上位商品を探して参考にしてください。


売れているものを参考にするのが一番です。


============================================= 
Q.コピーライティングが上達する秘訣はありますか？ 

A.まずはテンプレの書き出しになれること。

 そのうち自然にすらすら文章が書けるようになります。


============================================= 
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Q.文章が下手なのですが、 
　売れる文章なんて書けるのでしょうか？ 

A.最初から上手い人なんで誰もいません。


そして私たちは、優美な文章を書く必要はありません。


小説家でも無ければ、コラムニストでもありません。

売るための文章が書ければいいのです。


そしてそれは、今回お渡ししたテンプレで実現できます。

わからない部分はご相談ください。


=============================================
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